PARTNERSCHAFT

LOIE

MIT EINER
KONTAKTANZEIGE
suchen pro Woche
knapp hundertau-
send einen Partner
furs Leben - oder
nur fur ein paar
schone Stunden

7/

‘ ein iibles Geschaft: 56 Ménner fiir
1440 Mark

sten und Architekten sind darunter, aber

auch Schwimmtrainer, Fer-

rarifahrer und jede Menge

Unternehmer in Fiihrungs-

positionen, die meisten zwi-

2.8 MILLIONEN MANNER im Alter zwischen 20
und 45 Jahren mussen unter 1,8 Millionen Frau-
en eine Partnerin finden. 1,8 Millionen 55- bis
70jahrige Frauen teilen sich 690 000 Manner.

DIE SCHLECHTESTEN CHANCEN auf dem Hei-
ratsmarkt haben altere Frauen und junge, we-
ebildete Manner.

FUNF MILLIONEN Bekanntschaftsanzeigen und
Heiratsannoncen (schatzungsweise) geben die
Deutschen jahrlich auf

UBER 500 Ehevermittlungsinstitute setzen mit
der Partnersehnsucht jahrlich 460 Millionen
Mark um

DIE ERFOLGSCHANCEN, einen geeigneten
Partner per Annonce zu ergattern, betragen
zwischen zehn und 15 Prozent.

schen 35 und 50 Jahre jung
und nach eigener Einschat-
zung ,optisch durchaus
ansprechend”. Eines haben
sie gemeinsam: Sie wollten
nicht langer allein bleiben,
suchten ihre Traumfrau per
Inserat und antworteten auf
zwei FOCUS-Testanzeigen.

Eine Karrierefrau (Dop-
pel-Dipl., gutverdienend,
unabhéngig und beruflich
engagiert) und ein attrakti-
ves Weibchen (langmdhni-
ge Lowin mit Pfirsichhaut,
sinnlichen Lippen und
meerblauen Augen) such-
ten den gutsituierten Part-
ner fiirs Leben.

BE per _/NSER

Mill.ionen stiirzen sich in das Abenteuer Heiratsmarkt. Wer die
Regeln nicht kennt, dem drohen Nepp, Schwindel und Dating-Burnout

Das Ergebnis des FOCUS-
Heiratsmarkt-Tests konnte
der Miinchner Psychologe
Andreas Hejj, der die An-

| zeigentexte mit evolutionspsychologi-
scher Sachkenntnis verfaBte, exakt
vorhersagen: Zu der ,langmdhnigen
Lowin, fiihlten sich doppelt so viele
Manner hingezogen (siehe Kasten Sei-
te 176). Die Doppel-Dipl.-Frau bietet
zwar Intelligenz und finanzielle Unab-
héngigkeit - im alltaglichen Zusam-
menleben nicht gerade verachtenswer-
te Eigenschaften - aber Pfirsichhaut
und sinnliche Lippen entsprechen of-

Fotocomposing: Zeilbeck Foto: Th. v. Salomon/Focus-Magazin

DIE ERSTE
HEIRATSANZEIGE:
Andreas Hejj vor
dem ,newspaper
rock” in Arizona.
Hier suchte ein
Indianer seine
Frau. Der Miinch-
ner Psychologe
erforscht die
Partnersuch-
strategien und
Traumpaare

der Neuzeit

fenbar viel besser dem mannlichen
Partnersuchmuster.

Wer sich in das Abenteuer der Partner-
suche stiirzen will, sollte sich mit den har-
ten Regeln des Heiratsmarkts vertraut
machen. Genau diese Partnersuchstrate-
gien und die Natur der menschlichen
Partnerwahl versuchen Soziologen, Evo-
lutionsbiologen und Psychologen zu ent-
schliisseln. Wer sucht wen? Warum lii-
gen wir in Kontaktanzeigen so oft? Wie
1aBt sich die Erfolgsrate erhohen?

Mit allen Mitteln buhlen die Suchen-
den um die Gunst der oder des Auser-
wihlten. Andreas Hejj: ,Manner prah-

| len gerne mit materiellen Werten und

bauschen ihre Bereitschaft sich zu bin-
den auf. Frauen runden ihr Alter nach
unten ab und beschonigen die Hin-
weise auf ihr Aussehen.” Das ist nicht
immer boser Wille, sondern entspricht
genau den evolutionspsychologischen
Vorhersagen. Stets um den Reproduk-
tionserfolg besorgt, legen Manner
Wert auf junge gesunde und treue
Frauen. Frauen bevorzugen adltere
Manner, die die Versorgung der Fami
lie gewahrleisten und sich fiirsorglich
um sie kiimmern.

Dieses Suchmuster tauchte bereits in
der ersten deutschen Heiratsanzeige
vom 8.7.1738 auf: ,Ein honnettes Frau-
enzimmer ledigen Standes, guter Ge-
stalt, sucht... einen guten Doctor oder
Advocaten ledigen Standes...” Und es
gilt noch heute weltweit in den unter-
schiedlichsten Kulturen (FOCUS 36/94).
Hejj untersuchte in 19 Zeitungen und
Zeitschriften im Miinchner Raum wer,
wo und womit wirbt und kam zu einem
eindeutigen Ergebnis: In den 2101 »
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MODERNES LEBEN

ZUELCH E FRAU IST BEGEHRT?
Der Heiratsannoncen-Test: Schonheit schiagt Intelligenz

Langmabmge Lowin
(170 cmlSG kg) mit wohlproportionierte und P ht mit sinnli-
chen Lippen und sanftem Blick aus meerbhuen Augen, heiter und reiselustig,
begeisterungs- und bindungsfihig, sich den beruflich auBer-
gewohnlich erfolgreichen Mann mit Visionen fiir eine gemeinsame Zukunft: gerne
deutlich alter (bis 50), hochvermégend, groBziigig, kinderlieb und humorvoll, mit
Witz und Esprit. Zuschriften erbeten unter G NGNGGGGEGNNS

b,
Weiblicber »Doppel-Dipl. é
38,168 cm, weitgereist und sprachge-
wandt (Englisch, Frana: o 1 mit Tochter (zv.), sucht den

Partner fiirs Leben:

uBe Erfi
sponhch (Golfen, Shfn!u-en, Tauchen, Tlnzen) und schlank (max. 85 kz). bis 50
ahre, weder ler noch Chauvi. Apropos: Den Ehevertrag formuliere ich!
Zuschnﬁen erbeten unter SUIENEEGE_—_ISRRNN

56 bindungswillige Singles, meist ge- | gen Lowin“. Acht Kandidaten sandten an
schieden, antworteten auf jeweilszweiun- | beide Te ihre

terschiedliche Anzeigen in der ,Siddeut- | Nach dem Motto: Hauptsache Frau. Die
schen Zeitung®, der FAZ und der ,Zeit“. Die | einzigen Nieten unter den Angeboten: ein
FAZ brachte mit 26 Antworten die beste, | Freund, der fir einen omindsen Millionar

die ,Zeit" mit 12 die R die de Gattin sucht, ein Ehemann,
17 Herren filhlten sich zu der Doppel-DupI - | dem nach einer Luxus-Geliebten geliistet
Frau hingezogen, 29 zu der g und ein dubi Top-Horse-Man.

Anzeigen fithrten 68 Prozent der Frau- | gen herausgefunden. Bereits simple
en ihr Aussehen ins Feld (Médnner nur Zusatzinformationen wie ,blond"” oder
55 Prozent); wéhrend 34 Prozent der Jattraktiv* lassen die Herren verstarkt
Manner eine attraktive Frau suchten, | zum Kugelschreiber greifen. Einen
wollten nur 17 Prozent der Frauen ex- | anderen Erfolgsfaktor
plizit einen gutaussehenden Mann. machten Wissenschafter
Selbst bei Anzeigen, in denen Hejj das | der Universitdt in India-
Geschlecht des Annoncierenden neu- napolis aus: Frauen be-
tral umformulierte (aus ,Studentin” kommen desto mehr
wurde ,ich studiere”), konnten 70 Pro- Antworten, je gewahlter
zent der Versuchspersonen das richtige | sie ihre Suchanzeige for-
Geschlecht erraten. Die Lieblings-An- | mulieren, je langer die
zeige von Mannemn wie Frauen war in | Anzeige und je jiinger
diesem Annoncentest allerdings das | die suchende Dame ist.
Kontaktgesuch eines Homosexuellen. Die Erfolgreichen waren

Frauen sind wahlerisch. Manner ge- 35 Jahre alt, die weniger
ben mehr Heiratsgesuche in Anzeigen Erfolgreichen aber 48,1
auf als Frauen und sie antworten dop- | Jahre alt. Bei Méannern
pelt so héufig auf weibliche Inserate. | ist es genau umgekehrt:

Frauen wahlen aus. Im Durchschnitt ren 43,9, die weniger Be-

diirffen Frauen sechsmal so viele Ant- liebten 32,6 Jahre alt. des Kﬂllihlismu sieren sie zwischen
worten wie Manner erwarten, hat Ame Durchschnittlich  liegt ceos 3000 und 9000 Mark (in
Dessaul an der Universitat Bochum in die Erfolgsrate, definiert AARON AHUVIA Einzelfdllen bis zu
einer Analyse von 100 Kontaktanzei- als eine Beziehung, die HEIRATSMARKTFORSCHER, USA 14000 Mark), bieten
176 Hlustration: Th. Marutschike Foto: |. Hillery/Black Star Focus 50/1995

i ey &
,» Wir sind auch bei
Die Manner bieten sich also an und | Die Top-Kandidaten wa- der Partnersuche Kinder mittler ist allerdings

langer als vier Wochen hélt, zwischen
zehn und 15 Prozent.

Hinzu kommt, daB ausgerechnet al-
tere Ménner die jiingeren Frauen be-
vorzugen. Das Phanomen, von US-Wis-
senschaftlern gerne als , Trumps Krank-
heit" umschrieben, grassiert ebenfalls
weltweit. So wie Multimillionar Donald
Trump seine &lter gewordene Ivana
gegen die frische Marla austauschte,
mochten ihm die meisten nacheifern,
allerdings besitzen nur die wenigsten
den notigen finanziellen Verjiingungs-
faktor  la Trump. Robin Dunbar, Psy-
chologe an der Universitat in Liverpool,
entdeckte das Phanomen in den ,Lone-
ly Hearts"-Rubriken amerikanischer
Zeitungen: ,Frauen zeigen die Ten-
denz, je alter sie werden, immer weni-
ger Anspriiche an den Partner zu stel-
len, wahrend Manner mit dem Alter im-
mer anspruchsvoller werden.” Sie ak-
zeptieren zum Beispiel seltener, daB die
Frau kleine Kinder mit in die Beziehung
bringt. Frauen reagieren mit vorausei-
lender Anpassung und stellen, wenn
sie kleine Kinder haben, in Bekannt-
schaftsanzeigen niedrigere Anforde-
rungen an einen Partner. Ménner
schrauben erst ab dem 55. Lebensjahr
ihre Anspriiche herunter

Gliick gegen Geld. Fiir die Hilfestel-
lung eines Heuatsmstltuts im Dschun-
gel der Beziehungsbegehrlichkei
pladiert, nicht ganz uneigenniitzig, die
Vizeprasidentin des ,Gesamtverban-
des der Eheanbahnungen und Partner-
vermittlungen (GDE)" Gisa Lange. Die
Love-Brokerin betreibt in Berlin ein
Vermittlungsinstitut und kennt viele
Kunden, die schlechte Erfahrungen mit
Kontaktanzeigen gesammelt haben. Ei-
nem Mann raumte die angeblich ehe-
willige Dame néchtens
die Antiquititen aus
dem Eigenheim. Viele
Frauen hatten betroffen
erkennen miissen, daB
die kontaktfreudigen
Herren, obwoh! selbst
verheiratet, ein billiges
Schaferstiindchen such-
ten. Jede zweite Frau, so
Gisa Lange, klagt iiber
Telefonterror. Ihr Fazit:
»Bei Privatanzeigen gibt
es keinen Schutz.”

Der Ruf der Ehever-

auch nicht besser: Kas-

mnm Ostorroich 5530 Portugal (Cont] EPOAD el e Spaien Plas 500/Kanaren Ptas 525 USA US-$ 5,50
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